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2011年度创新一百营销案例示例

品牌名称：
金钰轩家私

案例名称：
 “古典家具”登陆移动互联网

媒体平台： 移动互联网

服务机构
：宜搜科技
创新要点（300字以内
）：

作为三网融合趋势下的代表产物，移动互联网络正悄然改变着人们的衣、食、住、行。尽管佛山市金钰轩家具有限公司身在一个传统的行业，企业却通过新兴电子营销方式手机移动顶告迅速提升了企业知名度，带动了订单的增长。传统行业与现代科技的距离正在缩短，一场在三网融合背景下的技术革命与营销革命发生了，手机和移动互联网络将越来越多的企业和产品带到人们身旁。
案例概述
（300字以内）：

佛山市金钰轩家具有限公司是集研发、设计、生产、营销于一体的综合家具企业。2009年首次联手宜搜科技，使用宜搜科技的新兴电子营销方式手机移动顶告进行推广。金钰轩家私通过购买“古典家具”四个关键词，使越来越多的人认识与了解了企业品牌，当用户购买古典家具时很容易联想到金钰轩。通过移动互联网搜索关键词营销，金钰轩家私不但减少了营销成本，而且让品牌知名度得到倍增，订单也得到较大幅度增长。
案例详情
（800字以内，可以从1) 创意表达与技术 2) 媒介策略与执行3) 营销效果 4) 传播与影响展开）：

随着移动互联网的迅速发展，把生意做到手机上已成一种趋势。佛山市金钰轩家具有限公司是广州大型综合家具企业，企业创始之初采用传统的销售和推广方式，尽管取得了成效，但高昂的市场推广费用抵消了很大一部分利润。为此，金钰轩开始谋划改变营销方式。

通过对目标消费人群的调查，金钰轩发现60%的受访人都会利用手机登陆移动互联网观看新闻，其中更有10%的人都有通过手机上网购物的经历，这一结果坚定了金钰轩利用移动互联网进行营销的决心。但对于操作细节，企业缺乏经验，于是2009年金钰轩与宜搜科技合作，开启了一项全新的营销方式。

结合自身产品特性，金钰轩家私购买移动顶告“古典家具”四个关键词，在吃饭聊天喝茶的碎片化时间里，用户只需拿出手机，输入“古典家具”四个字，金钰轩企业的产品图片、公司名称、电话等商务信息立马显现。用户可以轻松进入金钰轩网站了解详情，利用宜搜独有的电话一键拨打功能，直接点击电话号码与商家联系。“移动顶告”关键词具有唯一性，当用户搜索“古典家具”四个字时，页面显示只有金钰轩，而且其仅仅在搜索页面的顶端放置一条广告链接，不会有同行干扰，使得企业签单的成功率很高。

借助宜搜科技面向全国8.23亿手机用户的覆盖平台，金钰轩的品牌和产品得到了精准营销推广。通过移动顶告这种新兴电子商务营销，金钰轩迅速与众多手机用户建立了联系，借助“古典家具”这张名片，金钰轩品牌被越来越多的用户熟悉认知，也得到广泛的认可，人们购买古典家具首当其冲选择金钰轩，由此带动了金钰轩家具产品的销量，截止2010年9月，移动互联网关键词推广已经为金钰轩创造了500余万的营销业绩。                                                                

	请按下列表格提供联系方式

	公司名称（写全称）
	

	公司主要负责人
	
	公司目前员工数量
	

	是否上市
	
	总部所在城市
	

	行业类别
	

	公司创建时间
	
	公司网址
	

	参选联系人
	
	电话
	

	联系人手机
	
	传真
	

	联系人邮箱
	
	邮编
	

	公司地址
	

	电子版申报表回复邮件：2011case@vmarketing.cn


案例配图
：以附件形式发送，图片像素在600*800以上。

品牌名称可以是企业品牌、具体产品或服务品牌，根据案例推广主体而定


如果付费客户没有强行要求，可适当调整


广告公司、公关公司、咨询公司等，如若没有删除此项


关于创新要点的说明：1、对于非付费案例，尽量不出现服务机构名称。2、创新要点中尽量包含案例创新之处、案例给企业所在行业或营销实践带来的启示


对案例进行简单描述，即“哪家企业通过哪些方式推广哪些产品或服务，取得了什么效果”





1、字数控制在800，便于后期编辑。 2、展开的几个方面中，“创意表达”和“营销效果”是重点，不可或缺。


3、对于“媒体策略”，如果没有，就用目标消费人群偏爱什么类型媒体之类的话术


4、对于复杂案例 ，建议采用阶段描述，比如，营销活动启动阶段、营销活动高潮阶段、营销活动提升阶段等等


5、传播与影响方面，如果是客户案例，尽量往大的趋势上靠拢，对于非付费客户，则有案例本身重量决定，若没有可以不写。





1、图片3张以上，以留排版选择


2、像素要求在600*800以上


3、一定不要放在word 或者 ppt中






2

[image: image1.jpg]